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ВСТУП 

 
 

Тема SEO-оптимізації є надзвичайно актуальною в сучасному цифровому 

світі, де висока видимість у пошукових системах є ключовим фактором успіху 

для багатьох бізнесів. Оптимізація сайту та контенту для пошукових систем 

допомагає забезпечити високі позиції у пошукових результатах, залучати більше 

цільової аудиторії, підвищувати конверсію та покращувати загальний обсяг 

продажів. 

Мета дослідження – розробка та впровадження ефективної стратегії seo 

оптимізації для підвищення видимості товарів у пошукових системах та 

привертання нових клієнтів. 

Дослідження охоплює аспекти внутрішнього оптимізаційного підходу, такі 

як: вибір та інтеграція ключових слів у контент, оптимізація заголовків та мета-

описів, а також структури URL. Окрім цього, дослідження включає в себе аналіз 

технічних аспектів, таких як: швидкість завантаження сторінок, оптимізація 

зображень та використання чистого коду для поліпшення індексації пошуковими 

системами. Важливий елемент дослідження - вивчення конкурентного 

середовища для ефективного визначення сильних та слабких сторін конкурентів 

у сфері seo оптимізації. 

Об'єкт дослідження – процес внутрішньої оптимізації для підвищення 

видимості продуктів у пошукових системах. 

У центрі уваги дослідження - стратегії вибору та інтеграції ключових слів, 

оптимізація структури сторінок, контенту та технічних параметрів, спрямованих 

на досягнення найбільш ефективних результатів щодо поліпшення позицій у 

пошукових відомостях. 

Предмет дослідження: методи seo оптимізації пошукових систем. 

Для досягнення поставленої мети необхідно вирішити такі завдання: 

- систематизувати інструменти для проведення аналізу в предметній області; 

- розглянути та визначити критерії аналізу конкурентів; 
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- здійснити аналіз конкурентів з використанням обраних інструментів та 

критеріїв; 

- проаналізувати інструменти для проведення аналізу, визначивши їхні 

можливості та обмеження; 

- розробити та впровадити програму для ефективного збору ключових 

запитів; 

- виконати оптимізацію заголовків та метатегів згідно з вимогами 

пошукових систем; 

- оптимізувати зображення для поліпшення швидкості завантаження 

сторінок; 

- забезпечити оптимізацію альтернативного тексту для кращого 

розпізнавання контенту; 

- здійснити аналіз результатів пошукової оптимізації. 
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РОЗДІЛ 1 

АНАЛІЗ ПРЕДМЕТНОЇ ОБЛАСТІ 

 
 

1.1 Інструменти для проведення аналізу 

Платформа semrush.com є важливою для аналізу та оптимізації веб- 

проектів у сфері пошукового маркетингу. Його основна мета полягає в наданні 

комплексних інструментів для вивчення конкурентів, визначення ключових слів, 

аналізу SEO як внутрішнього, так і зовнішнього, аналізу соціальних медіа та 

багато іншого. 

Сервіс SEMrush пропонує можливості для аналізу конкурентів, 

дозволяючи досліджувати їхні ключові слова, рекламні стратегії та інші аспекти, 

що сприяє розробці ефективної маркетингової стратегії. Також, користувачі 

можуть використовувати SEMrush для пошуку та аналізу ключових слів, щоб 

оптимізувати свій контент. Сервіс надає інформацію про органічний трафік та 

рекламні кампанії, допомагаючи оцінити ефективність SEO та PPC стратегій. 

Крім того, SEMrush аналізує активність та результативність у соціальних медіа, 

а також відстежує зовнішні посилання для підвищення авторитету та SEO 

оптимізації. Усе це робить SEMrush необхідним інструментом для маркетологів 

та власників бізнесу для покращення їхньої онлайн присутності та 

конкурентоспроможності. 

 
 

Рисунок 1.1 – SEO показники сайту SEMRUSH 
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Google Аналітика - це потужний інструмент, створений компанією Google, 

який надає важливу аналітичну інформацію про веб-сайт. Головна мета полягає 

в аналізі та вдосконаленні ефективності веб-проекту. Цей інструмент дозволяє 

аналізувати джерела трафіку, вимірювати конверсії, вивчати поведінку 

користувачів на сторінках сайту, аналізувати аудиторію за різними критеріями 

та співпрацювати з рекламними платформами. Зокрема, він надає важливі дані 

про географію аудиторії, її інтереси та технічні характеристики. Однією з 

ключових можливостей є аналіз трафіку, який дає уявлення про джерела та 

канали, звідки приходить аудиторія. Це надзвичайно важливо для розуміння 

ефективності маркетингових кампаній та визначення обсягу органічного 

трафіку. Важливим аспектом є також аналіз конверсій - відстеження та 

вимірювання певних дій користувачів, таких як покупки або заповнення форм. 

Це допомагає визначити ефективність цільових дій та поліпшити їх. 

Узагальнюючи, Google Аналітика дозволяє збирати, аналізувати та 

інтерпретувати дані, що дозволяє приймати обґрунтовані рішення для 

покращення веб-проекту та маркетингових стратегій. 

 
 

Рисунок 1.2 – Статистика використання сайту користувачами з програми 

Google 
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Google Search Console, раніше відомий як Google Webmaster Tools, є 

необхідною складовою арсеналу веб-мастера та власників веб-сайтів. Цей 

інструмент від Google призначений для аналізу та покращення ефективності веб- 

проектів у пошуковій системі Google. Однією з ключових функцій Google Search 

Console є можливість підтвердити власність над веб-сайтом. Доступ до важливих 

інструментів та даних для аналізу стає можливим. Можна перевірити, як веб-сайт 

індексується Google та як виглядає у пошукових результатах. Однією з важливих 

можливостей є аналіз індексації. Можна перевірити, скільки сторінок з веб-сайту 

індексується Google. Якщо деякі сторінки не індексуються, можна вжити заходів 

для їхньої оптимізації. Також, через Google Search Console можна виявляти 

проблеми та помилки на веб-сайті, які можуть впливати на його показники у 

пошукових результатах. Це може бути відсутність сторінок, проблеми з 

індексацією, чи навіть швидкість завантаження веб-сторінок. Важливою 

можливістю є аналіз зв'язків, або беклінків. Можна перевірити, які зовнішні веб- 

сайти посилаються на веб-сайт, а також оцінити їхню якість та вплив на рейтинг 

у пошукових системах. Зокрема, Google Search Console дозволяє отримати 

важливі дані щодо того, як користувачі знаходять сайт, як вони взаємодіють з 

вмістом веб-сайту та як можна оптимізувати його для поліпшення результатів у 

пошукових системах. Цей інструмент є критично важливим для всіх, хто бажає 

забезпечити успішну онлайн-присутність та зробити свій веб-сайт більш 

видимим та ефективним у світі Інтернету. 
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Рисунок 1.3 – Показники ефективності з програми Google Search Console 

 
 

PageSpeed Insights - це важливий веб-інструмент від Google, який 

призначений для аналізу швидкості завантаження веб-сторінок та рекомендацій 

щодо її покращення. Цей інструмент важливий для веб-розробників та власників 

веб-сайтів, оскільки швидкість завантаження має величезний вплив на 

користувачів та позиції в пошукових системах. PageSpeed Insights аналізує веб- 

сторінки та оцінює їх швидкість завантаження на різних пристроях, враховуючи 

різні фактори, такі як розмір сторінки, кешування, рендеринг та оптимізація 

зображень. Результати надаються у вигляді оцінок та рекомендацій, які 

спрямовані на поліпшення швидкості та продуктивності веб-сторінок. Цей 

інструмент генерує два основних показники: оцінку для мобільних пристроїв та 

оцінку для настільних комп'ютерів. Відповідно до оцінки, надаються 

рекомендації щодо того, як поліпшити швидкість завантаження сторінки. 

PageSpeed Insights також допомагає ідентифікувати та виправляти конкретні 

проблеми, що впливають на швидкість завантаження. Це може бути зменшення 

розміру зображень, мінімізація коду, використання кешування, оптимізація 

ресурсів та інші техніки, спрямовані на покращення продуктивності веб- 

сторінок. Узагальнюючи, PageSpeed Insights є потужним інструментом, який 

дозволяє аналізувати та оптимізувати швидкість завантаження веб-сторінок, щоб 

забезпечити кращий користувацький досвід та покращити показники 

продуктивності веб-сайту. 
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Рисунок 1.4 – Знаходження проблем оптимізації сайту за допомогою програми 

PageSpeed Insights 

 
1.2 Розгляд критеріїв аналізу конкурентів 

Аналіз трафіку - це систематичне вивчення та оцінка показників та 

характеристик трафіку, що надходить на веб-сайт або інші онлайн-ресурси. 

Включає збір та аналіз різноманітних даних, таких як кількість відвідувачів, 

джерела трафіку, час витрати на сайт, конверсії та інші метрики. Головна мета 

аналізу трафіку - зрозуміти поведінку користувачів та ефективність рекламних 

та маркетингових стратегій для покращення функціоналу та результативності 

веб-ресурсу. 

1. Direct (Прямий трафік): Цей тип трафіку означає, що користувачі 

потрапили на веб-сайт, введучи його URL в адресному рядку браузера або 

використовуючи закладки. Це може бути індикатором популярності або 

відомості про бренд. 

2. Referral (Трафік з рефералів): Це трафік, який приходить на веб-сайт з 

інших джерел, таких як інші веб-сайти, блоги, агрегатори новин, соціальні 

мережі та інші джерела. 

3. Organic Search (Органічний пошуковий трафік): Користувачі 

потрапляють на веб-сайт через результати органічного пошуку у пошукових 

системах, таких як Google, Bing, Yahoo та інші. Цей трафік є безкоштовним і 

генерується завдяки оптимізації веб-сайту для пошукових систем (SEO). 
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4. Organic Social (Органічний соціальний трафік): Користувачі переходять 

на веб-сайт через посилання, опубліковане на соціальних мережах, таких як 

Facebook, Twitter, Instagram тощо. Цей трафік виникає природно та без оплати 

реклами. 

5. Paid Social (Платний соціальний трафік): Це трафік, який генерується 

через платну рекламу на соціальних мережах, наприклад, за допомогою 

рекламних кампаній у Facebook Ads, Instagram Ads, LinkedIn Ads тощо. 

7. Display Ads (Трафік з банерної реклами): Це трафік, який приходить на 

веб-сайт через банерну рекламу на різних веб-ресурсах. Реклама може бути 

текстовою, графічною або мультимедійною. 

8. Email (Трафік з електронної пошти): Це трафік, який генерується через 

переходи з посилань у електронних листах або розсилках. Він може бути 

результатом маркетингових кампаній, розсилки новин та іншого внутрішнього 

комунікаційного контенту. 

Аналіз ключових слів на веб-сайтах конкурентів відіграє важливу роль у 

стратегії пошукової оптимізації (SEO). Цей процес надає цінну інформацію для 

оптимізації власного веб-сайту та підвищення його видимості у пошукових 

системах. Існує кілька важливих аспектів, що роблять аналіз ключових слів 

конкурентів обов'язковим. По-перше, аналіз допомагає виявити ключові слова та 

фрази, які конкуренти використовують для просування своїх продуктів чи 

послуг. Це важлива інформація для побудови власної стратегії використання 

ключових слів та оптимізації вмісту для підвищення позицій у пошукових 

результатів. Другий аспект полягає в тому, що аналіз дозволяє класифікувати 

попит серед споживачів. Розуміння запитів, які користувачі активно вводять у 

пошукові системи, дозволяє адаптувати контент та пропозиції до потреб цільової 

аудиторії. Додатково, аналіз конкурентів дозволяє виявити нові ключові слова та 

фрази, які можуть бути недостатньо враховані. Це дозволяє розширити арсенал 

ключових слів та залучити нових відвідувачів на власний веб-сайт. Крім того, 

аналіз сприяє кращому розумінню контентної стратегії конкурентів. Знання того, 

які ключові слова вони використовують, дозволяє побудувати власну стратегію 
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створення контенту, спрямовану на залучення цільової аудиторії та підвищення 

ефективності просування. Загалом, аналіз ключових слів на веб-сайтах 

конкурентів є необхідним елементом для ефективної SEO стратегії. Це дозволяє 

збирати цінні відомості для вдосконалення власного веб-сайту та здобуття 

конкурентних переваг у пошукових системах. 

 
1.3 Аналіз конкурентів 

У цьому параграфі розглядається аналіз конкурентної ситуації в галузі 

продажу меблів в Інтернеті. Конкурентний аналіз є ключовим етапом в 

дослідженні, оскільки дозволяє визначити переваги та недоліки конкурентів, їхні 

стратегії та тактики в онлайн-бізнесі. В результаті цього аналізу вдається 

сформулювати оптимальну стратегію для позиціонування та розвитку веб-сайту, 

спрямованого на продаж меблів. Аналіз конкурентів надасть змогу визначити 

слабкі та сильні сторони конкурентів, їхні унікальні пропозиції та способи 

привертання клієнтів, а також виявити можливості для покращення та 

оптимізації діяльності веб-платформи. 

1. Аналіз продуктів. 

Веб-сайт mebelok.com відзначається широким спектром продукції у сфері 

меблів. У їх асортименті представлені як дитячі меблі, так і вироби призначені 

для дорослих споживачів. Крім того, вони пропонують меблі для різних кімнат, 

що включає спальні, вітальні, кухні та інші приміщення, демонструючи 

багатогранність та вибір для потенційних клієнтів. 
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Рисунок 1.5 – Категорії товарів онлайн магазину mebelok.com 

 
 

2. Аналіз трафіка. 

Основним трафіком на даному сайті є: органічний пошук, посилання та 

платний трафік 

Рисунок 1.6 – Аналіз трафіка онлайн магазина mebelok.com 

 
 

3. Ключові слова. 

За допомогою semrush були знайдені ключові слова. 
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Рисунок 1.7 – Знаходження ключових слів на сайті semrush 

 
 

4. Розподіл по віку та статі 

На графіку, що відображає розподіл відвідувачів за віком, видно, що 

найвищий процент аудиторії становлять особи у віці від 25 до 54 років. Більшість 

цієї категорії, а саме 60%, є жінками, у той час як чоловіки складають лише 40%. 

 

Рисунок 1.8 – Розподіл по віку та статі на сайті semrush 
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5. Недоліки. 

Основні недоліки, пов'язані з обмеженим використанням конкурентами 

лише Direct, Organic і Paid трафіку. Один з основних недоліків полягає у 

обмеженості джерел трафіку, оскільки конкуренти не використовують потенціал 

інших каналів привертання аудиторії, таких як соціальні мережі, реферальний 

трафік та інші, що може призвести до обмеженого охоплення аудиторії. Крім 

того, це може призвести до знецінення трафіку, оскільки органічний трафік може 

бути надто загальним, а платний — витратним, і не завжди досягати 

оптимального співвідношення між витратами та результатами. Використання 

інших джерел трафіку може сприяти залученню більш цільової аудиторії. Також 

важливим аспектом є можливий втрати конкурентної переваги на ринку через 

обмежене використання трафіку. Однак розширення спектру трафіку та 

використання різноманітних джерел залучення аудиторії може дозволити 

підвищити конкурентоспроможність та отримати кращі результати. 

1. Аналіз продуктів. 

Taburetka.ua спеціалізується на реалізації високоякісних меблів для 

широкого спектру клієнтів. В їхньому асортименті значиться багато 

різноманітних виробів, які включають в себе весь спектр меблів для дитячих 

кімнат, створених з урахуванням потреб маленьких споживачів. Це ліжка, шафи, 

столи, стільці та інші елементи, які допомагають створити комфортне та 

естетичне оточення для дітей. Окрім цього, на веб-сайті доступний широкий 

вибір меблів для дорослих. Це меблі для спалень, віталень, кухонь, їдальні, 

офісні приміщення та багато інших. Кожна категорія має в собі свої особливості 

та варіації дизайну, щоб задовольнити вподобання та потреби різних клієнтів. 

Окремо варто відзначити м'які меблі, які також присутні в асортименті. Це 

дивани, крісла, пуфи та інші вироби, які гарантують високий рівень комфорту та 

елегантного дизайну. Кожен продукт на сайті представлений з метою надати 

клієнтам широкий вибір та забезпечити їхню повну задоволеність якістю та 

стилем. 
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2. Аналіз трафіка. 

Основним трафіком на даному сайті є: органічний пошук, посилання 
 

Рисунок 1.9 – Аналіз трафіка 

 
 

3. Ключові слова. 

За допомогою semrush були знайдені ключові слова. 
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Рисунок 1.6 – Знайдені ключові слова за допомогою сайту semrush 

 
 

4. Розподіл по віку та статі. 

На графіку, що відображає розподіл відвідувачів за віком, видно, що 

найвищий процент аудиторії становлять особи у віці від 25 до 54 років. Більшість 

цієї категорії, а саме 60%, є жінками, у той час як чоловіки складають лише 40%. 
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Рисунок 1.7 – Розподіл по віку та статі знайдені за допомогою similarweb 

 
 

Висновки до розділу 

У розділі розглянуті недоліки, які пов'язані з обмеженим використанням 

конкурентами Direct, Organic. Одним з основних обмежень є відсутність 

використання платних каналів привертання аудиторії, таких як платний пошук. 

Це обмежує їхню можливість досягти ширшої аудиторії та більш точно 

налаштувати маркетингові кампанії. 

Також слід відзначити, що концентрація лише на Direct і Organic трафіку 

може призвести до обмеженого джерела трафіку. Не використання інших 

потенційних джерел, таких як: соціальні мережі та реферальний трафік, обмежує 

їхню здатність досягти широкого кола аудиторії та розширити свої горизонти в 

привабленні клієнтів. 

Деякі конкуренти можуть спотворювати співвідношення між витратами та 

результатами, оскільки органічний трафік може бути загальним та менше 

цільово налаштованим, а отримання його може забирати багато часу та зусиль. 

Це може обмежувати їхню можливість досягнути оптимального балансу між 

ефективністю та ефективністю витрат. Використання різних джерел трафіку 

може допомогти оптимізувати цей процес та забезпечити кращі результати. 

Крім того, концентрація лише на обмеженому спектрі трафіку може 

призвести до втрати конкурентної переваги на ринку. Оскільки інші конкуренти, 

які використовують більш різноманітні джерела трафіку, можуть бути більш 
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конкурентоспроможними та привабливими для різних аудиторій. Однак 

розширення спектру трафіку та використання різноманітних джерел залучення 

аудиторії може збільшити конкурентоспроможність та дозволити досягнути 

кращих результатів у маркетингових зусиллях. 

У розділ 1 "Аналіз предметної області" проведено детальний огляд 

інструментів, які використовуються для аналізу в контексті оптимізації 

магазинів меблів. Зокрема, розглянуті основні методи та інструменти, які 

дозволяють ефективно визначати конкурентний ландшафт та виявляти 

можливості для покращення веб-присутності. 

Аналіз критеріїв аналізу конкурентів надав чітку структуру для оцінки 

конкурентоспроможності у сфері продажу меблів. Зазначені критерії стали 

основою для подальшого детального аналізу конкурентів, спрямованого на 

визначення їхніх сильних та слабких сторін. 

Розділ завершено аналізом конкурентів, в результаті якого виявлені 

ключові аспекти, визначаючі конкурентні переваги та недоліки. Цей аналіз надає 

базові дані для подальшого вдосконалення стратегій SEO оптимізації магазину 

меблів, а також визначення потенційних можливостей для збільшення видимості 

та привертання цільової аудиторії. 

Загальним висновком є те, що проведений аналіз предметної області став 

ключовим етапом в розробці стратегій оптимізації, дозволяючи зосередитися на 

визначенні конкурентних переваг та вдосконаленні позицій магазину меблів на 

веб-ринку. Отримані результати нададуть основу для подальших досліджень та 

розробки конкретних заходів з покращення SEO стратегій. 
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РОЗДІЛ 2 

СТВОРЕННЯ ПРОГРАМИ ДЛЯ ПОШУКУ КЛЮЧОВИХ СЛІВ ТА 

ЗАПИТІВ 

 
2.1 Бібліотека requests_html 

Бібліотека `requests_html` є однією з найпопулярніших бібліотек для 

отримання веб-сторінок, використовуючи мову програмування Python. Вона 

надає простий і зручний інтерфейс для взаємодії з веб-сторінками, зокрема для 

отримання їх HTML-коду, пошуку елементів на сторінці, виконання JavaScript і 

багато іншого. 

Основні можливості бібліотеки `requests_html` включають: 

Отримання HTML-коду сторінки: 

Бібліотека надає можливість виконати HTTP-запит до веб-сторінки і 

отримати її HTML-код. Це може бути корисно, коли потрібно отримати дані з 

веб-сайтів або скрапити вміст сторінок. 

Отримання HTML-коду сторінки є початковим кроком при взаємодії з веб- 

сторінками за допомогою бібліотеки `requests_html`. Використовувати метод 

`.html` об'єкта відповіді (`response`), щоб отримати HTML-код сторінки. 

Основний процес отримання HTML-коду сторінки виглядає наступним 

чином: 

Виконання запиту: Виконати HTTP-запит до веб-сторінки за допомогою 

методів `get()` або `post()` об'єкта сесії (`session`). 

Наприклад: 

from requests_html import HTMLSession 

session = HTMLSession() 

response = session.get('https://www.example.com') 

2. Отримання HTML-коду: Після виконання запиту і отримання відповіді є 

можливість отримати HTML-код сторінки, використовуючи атрибут `.html` 

об'єкта відповіді (`response`). Наприклад: 

html_code = response.html.html 
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Потрібно зберегти HTML-код у змінну `html_code` або використовувати 

його для подальшого аналізу, обробки або відображення. 

`requests_html` автоматично виконує обробку JavaScript і завантажує всі 

додаткові ресурси, такі як CSS і зображення. Тому, необхідно отримати HTML- 

код сторінки, він буде містити результат виконання JavaScript та завантажених 

ресурсів. 

Отримання HTML-коду сторінки є основним кроком для подальшого 

аналізу та взаємодії з веб-сторінками за допомогою `requests_html`. 

Пошук елементів на сторінці: 

За допомогою `requests_html` є можливість шукати елементи на сторінці за 

допомогою селекторів CSS або XPath. Це дозволяє отримувати конкретні 

елементи або набори елементів зі сторінки. 

Пошук елементів на веб-сторінці є важливим завданням при аналізі та 

взаємодії зі сторінками за допомогою бібліотеки ̀ requests_html`. Бібліотека надає 

зручні методи для виконання пошуку елементів на основі CSS-селекторів або 

XPath-виразів. 

Основний процес пошуку елементів на сторінці виглядає наступним 

чином: 

1. Отримання HTML-коду сторінки: Необхідно отримати HTML-код 

сторінки за допомогою методу `.html` об'єкта відповіді (`response`). Наприклад: 

html_code = response.html.html 

Виконання пошуку: Після отримання HTML-коду сторінки можна 

використовувати методи `.find()` або `.find_all()` об'єкта HTML для виконання 

пошуку елементів на основі CSS-селекторів або XPath-виразів. Наприклад: 

- Пошук за CSS-селектором: 

elements = response.html.find('h1') # Знайти всі елементи <h1> 

- Пошук за XPath-виразом: 

elements = response.html.xpath('//h1') # Знайти всі елементи <h1> 

Метод `.find()` повертає перший знайдений елемент, а метод `.find_all()` 

повертає список усіх знайдених елементів. 
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3. Отримання вмісту елементів: Після виконання пошуку можна отримати 

вміст (текст, атрибути, HTML-код) знайдених елементів. Наприклад, для 

отримання текстового вмісту елементу використовуйте атрибут `.text`: 

for element in elements: 

print(element.text) # Вивести текстовий вміст знайденого елементу 

Є можливість отримати значення атрибутів або HTML-код елементів за 

допомогою інших атрибутів, таких як `.attrs` або `.html`. 

Виконання JavaScript: 

Бібліотека `requests_html` використовує браузерний двигун `Pyppeteer` для 

виконання JavaScript на сторінках. Це означає, що вміст який генерується за 

допомогою JavaScript, такий як AJAX-запити або динамічно змінюваний 

контент. 

Виконання JavaScript є ще одним корисним функціоналом, який надає 

бібліотека `requests_html`. Завдяки вбудованому браузерному двигуну 

`Pyppeteer`, можна виконувати JavaScript код на веб-сторінках, що дозволяє 

отримувати динамічний вміст, який генерується за допомогою JavaScript. 

Основна процедура виконання JavaScript у `requests_html` виглядає так: 

1. Створити сесію (`HTMLSession`) і зробіти GET-запит до веб-сторінки. 

2. Запустіти браузерний двигун, використовуючи `response.html.render()`. 

Цей метод ініціалізує виконання JavaScript на сторінці. 

3. Після рендерингу сторінки, можна отримати оновлений HTML-код, який 

містить згенерований JavaScript вміст. 

4. Продовжити роботу з оновленим HTML-кодом, використовуючи методи 

пошуку елементів або інші функції бібліотеки `requests_html`. 

Важливо зазначити, що виконання JavaScript може займати певний час, 

залежно від складності сторінки та кількості JavaScript-коду, який потрібно 

виконати. Також, виконання JavaScript вимагає пам'яті та обчислювальних 

ресурсів, тому при використанні цієї функціональності на великих або складних 

сторінках. 
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Виконання JavaScript корисно, коли потрібно отримати вміст, який 

генерується динамічно на сторінці, або взаємодіяти з елементами, які керуються 

за допомогою JavaScript, такими як AJAX-запити, кнопки, спливаючі вікна тощо. 

Щоб отримати  докладнішу інформацію про виконання JavaScript з 

використанням `requests_html`, рекомендується  ознайомитися з офіційною 

документацією бібліотеки, 

4. Автоматична обрізка: Бібліотека може автоматично знайти і обрізати 

виконання JavaScript, що дозволяє прискорити процес отримання вмісту 

сторінки. 

Автоматична обрізка (англ. automatic trimming) - це функціональність, яка 

дозволяє вибирати лише певну частину HTML-коду зі сторінки, використовуючи 

бібліотеку `requests_html`. Завдяки цій функціональності можна виконувати 

обрізку HTML-коду, що дозволяє зосередитися тільки на необхідній інформації 

та спростити подальшу обробку або аналіз цих даних. 

Для здійснення автоматичної обрізки у `requests_html` використовуються 

методи та функції, що дозволяють вибирати частини HTML-коду зі сторінки з 

використанням селекторів CSS або XPath. 

За допомогою автоматичної обрізки можна здійснювати такі дії: 

1. Видалення елементів: використовувати метод `.remove()` для видалення 

конкретних елементів з HTML-коду. Наприклад, якщо потрібно прибрати певну 

частину сторінки, є можливість використати відповідний селектор CSS або XPath 

для знаходження цього елемента і потім викликати метод `.remove()`, щоб 

видалити його. 

2. Вибір елементів: використовувати методи пошуку, такі як `.find()`, для 

вибору конкретних елементів на сторінці. Можна використовувати селектори 

CSS або XPath для точного вибору елементів, які потрібно зберегти. Результатом 

буде список об'єктів `Element`, що містить знайдені елементи. 

3. Отримання вмісту елементів: Після вибору елементів потрібно отримати 

їх вміст, використовуючи атрибути або методи `Element`. Наприклад, отримати 
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текстовий вміст елементів, значення атрибутів або HTML-структуру 

внутрішнього вмісту. 

Загалом, автоматична обрізка дозволяє зосередитися на необхідній 

інформації та спростити подальшу обробку HTML-коду. За допомогою методів і 

функцій `requests_html` можна легко виконувати ці дії та здійснювати обрізку 

HTML-коду зі сторінки в зручний спосіб 

`requests_html` підтримує кешування сторінок, що дозволяє зберігати копії 

вже завантажених сторінок і отримувати до них доступ без повторного 

виконання запитів до сервера. 

Кешування - це процес збереження результатів попередніх обчислень або 

запитів, щоб уникнути повторних обчислень або запитів у майбутньому. Це 

корисна техніка, яка допомагає покращити продуктивність та швидкодію 

програми. 

У бібліотеці ̀ requests_html` є вбудована підтримка кешування, що дозволяє 

зберігати результати HTTP-запитів та згенеровані сторінки на локальному 

пристрої. Кешування може бути корисним, особливо якщо виконується робота з 

великою кількістю запитів до однієї чи кількох сторінок. 

Основні переваги кешування в `requests_html`: 

1. Зниження часу відгуку: Кешування дозволяє уникнути повторних 

запитів до сервера або повторного генерування сторінок, що займає час. Замість 

цього, є можливість отримувати результати безпосередньо з кешу, що прискорює 

відгук системи. 

2. Економія ресурсів: Кешування дозволяє зменшити навантаження на 

сервер та мережу, оскільки не потрібно повторно отримувати дані зовнішніх 

ресурсів, якщо вони вже збережені в кеші. 

3. Робота в автономному режимі: Кешування дозволяє працювати зі 

збереженими даними навіть у випадку відсутності з'єднання з Інтернетом або 

доступу до віддалених ресурсів. Це особливо корисно, коли потрібно 

продовжити роботу з раніше отриманими даними без активного з'єднання. 
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Бібліотека надає зручний спосіб заповнювати форми на сторінках і 

відправляти їх. 

Робота з формами є важливою частиною багатьох веб-додатків і скриптів, і 

бібліотека `requests_html` надає зручний спосіб взаємодіяти з формами на веб- 

сторінках. Можна використовувати методи та функції `requests_html` для 

заповнення полів форми, надсилання форми та отримання результатів. 

Основні кроки роботи з формами в `requests_html` виглядають так: 

1. Отримання форми: Спочатку потрібно отримати форму зі сторінки. 

Використовуйте метод `.forms` для отримання списку всіх форм на сторінці. 

Можна вибрати конкретну форму за індексом або шляхом до форми (CSS- 

селектор або XPath). 

2. Заповнення полів форми: Після отримання форми потрібно встановити 

значення полів форми. Використовуйте атрибут `.value` для встановлення 

значення поля за його іменем або індексом. Наприклад, якщо поле має ім'я 

`username`,    можна     встановити     його     значення     наступним     чином: 

`form['username'].value = 'John'`. 

3. Надсилання форми: Після заповнення полів форми потрібно викликати 

метод `.submit()` на об'єкті форми, щоб надіслати форму на сервер. Це виконає 

HTTP-запит з методом POST або GET, залежно від атрибуту `method` форми. 

4. Отримання результатів: Після надсилання форми є можливість отримати 

результати від сервера, як звичайно. Збережіть відповідь у змінну і 

використовуйте її для подальшого аналізу або обробки. 

Загалом, бібліотека `requests_html` є потужним інструментом для 

отримання веб-сторінок і взаємодії з ними в мові програмування Python. Вона 

дозволяє шукати елементи, виконувати JavaScript, заповнювати форми та багато 

іншого. Ця бібліотека корисна для різних задач, таких як веб-скрапінг, 

тестування веб-сторінок або отримання даних з веб-сайтів. 
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2.2 Популярність товарів в пошуковій системі серед міст України 

Перше завдання, яке виконує програма розглянута в минулому розділі, це 

пошук популярності товарів в пошуковій системі серед міст України. За 

допомогою цієї інформації можна дізнатись, в яких містах краще продається той 

чи інший товар. 

1. Підвищення рейтингу у пошукових системах: використання правильних 

ключових слів у метатегах, заголовках, описах продуктів та текстових 

контекстах на сайті може позитивно вплинути на рейтинг магазину у пошукових 

системах. Це допомагає магазину з'являтися на перших позиціях у пошукових 

результатів, що збільшує ймовірність, що користувачі знайдуть магазин, коли 

вони шукають меблі в Інтернеті. 

2. Залучення цільової аудиторії: використання ключових слів, які 

відповідають потребам цільової аудиторії, допомагає залучити відповідних 

відвідувачів на сайт. Правильно підібрані ключові слова допомагають 

забезпечити, що магазин відображається в результатах пошуку тих людей, які 

активно шукають меблі в Інтернеті. Це збільшує шанси на отримання цільового 

трафіку і покращує конверсію. 

3. Поліпшення релевантності контенту: використання ключових слів у 

контенті, такому як описи продуктів, статті, блоги і т. д., допомагає забезпечити 

релевантність відповідно до пошукових запитів користувачів. Це поліпшує 

користувацький досвід, сприяє більшій взаємодії з відвідувачами та сприяє 

позитивному враженню від магазину. 

4. Конкурентна перевага: використання ключових слів у SEO-оптимізації 

дозволяє зайняти конкурентну позицію у галузі. Якщо конкуренти не 

використовують ефективну SEO-стратегію, є можливість здобути перевагу, 

виводячи магазин на вищі позиції в пошукових результатах. 

Ключові слова можуть бути використані в різних місцях онлайн-магазину 

меблів з метою SEO-оптимізації. Ось деякі з найважливіших місць, де можна 

можете використовувати ключові слова: 
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1. Заголовки сторінок: використання ключових слів у заголовках сторінок, 

таких як заголовки H1, H2, H3 та інші, допомагає пошуковим системам 

зрозуміти, що сторінка має відношення до цих ключових слів. Це може 

поліпшити рейтинг сторінки у пошукових системах. 

2. Мета-теги: ключові слова можуть бути включені до мета-тегів всайту, 

таких як мета-тег "keywords". Ці теги надають пошуковим системам інформацію 

про теми, пов'язані з магазином меблів. 

3. URL-адреси: включення ключових слів у URL-адреси сторінок 

допомагає пошуковим системам зрозуміти, що сторінка має відношення до цих 

ключових слів. Наприклад, замість /product12345, використовуйте /modern-sofa 

для сторінки з сучасним диваном. 

4. Описи продуктів: додавання ключових слів до описів продуктів 

допомагає покращити релевантність сторінок продуктів у пошукових системах. 

Описи повинні бути природними і зрозумілими для користувачів, але також 

містити ключові слова, які відображають сутність продукту. 

5. Назви зображень: при назвах зображень меблів, які використовуються 

на сайті, включені ключові слова, що відображають продукт або його 

властивості. Це допомагає пошуковим системам розуміти, що показане на 

зображенні. 

6. Текстовий контент: включення ключових слів у текстовий контент 

магазину. 
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Рисунок 2.1 – Приклад коду програми для пошуку ключових слів 

 
 

Цей код виконує пошук трендів за певними ключовими словами в Україні. 

Основні дії, які відбуваються в коді: 

1. Імпорт необхідних бібліотек: `pytrends.request`, `pprint`, 

`requests_html.HTMLSession`. 

2. Створення об'єкту `TrendReq` з параметрами `hl='en-US'` (мова 

англійська) та `geo='UA'` (географічне положення - Україна). 

3. Визначення ключових слів, для яких будуть здійснюватись пошукові 

запити. У даному випадку є одне ключове слово - 'Диван'. 

4. Побудова запиту до платформи Google Trends для отримання інформації 

за вказаними ключовими словами за певний період. 

5. Отримання даних про зацікавленість користувачів за регіонами 

(містами) з використанням методу `interest_by_region()`.  Параметр 

`resolution='CITY'` вказує, що цікавить інформація на рівні міст, 

`inc_low_vol=True` дозволяє включити дані з низьким рівнем активності, а 

`inc_geo_code=False` виключає включення географічних кодів. 

6. Виведення випадкових 25 записів із отриманої інформації за допомогою 

`print(data.sample(25))`. 
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Отже, результат виконання цього коду буде виведенням інформації про 

зацікавленість користувачів в регіонах (містах) України щодо ключового слова 

'Диван'. 

 
 

Рисунок 2.2 – Відображення популярності товарів в пошуковій системі серед 

міст України 

 
2.3 Збір ключових запитів 

Збір ключових запитів є важливим етапом в процесі SEO-оптимізації та 

маркетингових стратегіях. 



30 
 

Збір ключових запитів допомагає визначити популярні та релевантні 

ключові слова та фрази, які пов'язані з магазином меблів. Ці ключові запити 

можуть бути використані для оптимізації сайту, включаючи внутрішню 

оптимізацію сторінок, створення контенту та побудову посилань. Завдяки цьому 

зможете покращити свою позицію у пошукових системах та залучити більше 

цільового трафіку на сайт. 

 
 

Рисунок 2.3 – Приклад коду для знаходження ключових запитів 

 
 

Цей код виконує пошук схожих елементів та ключових слів, пов'язаних з 

певними словами, на сторінці результатів пошуку Google. 

Основні дії, які відбуваються в коді: 

1. Створення сесії з використанням `HTMLSession()`. 

2. Виконання GET-запиту до сторінки пошуку Google з використанням 

методу `get()` і передачею параметрів запиту, таких як ключові слова (`words`), 

кількість результатів (`num=100`) та мова (`hl=en`). 

3. Отримання відповіді на запит у змінну `response`. 
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4. Видобування посилань (URL-адрес) на схожі елементи з використанням 

XPath-виразу `//div[contains(@class, "g")]//a/@href`. Отримані посилання 

зберігаються у змінній `references`. 

5. Знаходження схожих елементів на сторінці з використанням XPath- 

виразу `//div[@id="bres"]//a`. Отримані елементи зберігаються у змінній 

`similar_elements`. 

6. Видобування тексту з схожих елементів та збереження їх у змінну 

`similar_keys`. Для цього використовується цикл, який ітерується по елементах 

`similar_elements` і за допомогою ̀ .text.strip()` отримує текст елемента та видаляє 

зайві пробіли. 

7. Виведення результатів за допомогою `pprint(similar_keys)`, що виводить 

список схожих ключових слів, та `print('*'*50)`, яке виводить розділювальну 

лінію з символу "*". 

Отже, результат виконання цього коду буде виведенням списку схожих 

ключових слів або фраз, пов'язаних з певними словами на сторінці результатів 

пошуку Google. 

 
 

Рисунок 2.4 – Знаходження популярних запитів за словом “диван” 

 
 

Висновки до розділу 

Виконано детальний аналіз та розроблено програму для ефективного збору 

ключових слів, спрямовану на оптимізацію SEO стратегій для магазину меблів. 

Першочергово, увага була спрямована на впровадження бібліотеки 

`requests_html`, яка надає зручний інтерфейс для взаємодії з веб-ресурсами та 
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отримання необхідних даних. Це стало важливим етапом для забезпечення 

ефективного та автоматизованого збору інформації з веб-сайтів. 

Далі, виконано аналіз популярності товарів у пошукових системах серед 

мешканців різних міст України. Цей аналіз дозволив визначити основні попитові 

товари та популярні запити, які потенційні покупці вводять у пошукових 

системах. Зібрана інформація слугувала основою для подальшого формування 

ключових слів. 

Програма для збору ключових запитів була створена з метою 

систематизації та аналізу отриманих даних. Цей інструмент є важливим 

компонентом для формування стратегій SEO оптимізації, оскільки він дозволяє 

точно визначити, які слова та фрази повинні бути оптимізовані для покращення 

видимості магазину меблів у пошукових системах. 

Отже, було успішно завершено розробку програмного інструмента для 

збору ключових слів, що забезпечить необхідні дані для подальшої ефективної 

оптимізації контенту та стратегій маркетингу магазину меблів. 
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РОЗДІЛ 3 

ЗАСТОСУВАННЯ МЕТОДІВ SEO-ОПТИМІЗАЦІЇ 

 
 

Внутрішня оптимізація, або OnPage SEO, є ключовим компонентом 

стратегії пошукової оптимізації. Цей підрозділ присвячений аналізу та 

практичній реалізації методів, спрямованих на оптимізацію вмісту та структури 

вебсайту. Внутрішня оптимізація включає в себе широкий спектр дій, що 

покликані покращити якість та релевантність вебсторінок для пошукових 

систем. Детальний аналіз ключових аспектів внутрішньої оптимізації 

проводиться з урахуванням оптимізації контенту, метатегів, структури URL та 

інших важливих елементів. 

 
3.1 Оптимізація заголовків та метатегів 

Оптимізація заголовків та метатегів є критично важливою частиною 

стратегії SEO для вебсайту. Оптимізовані та привабливі заголовки (H1, H2, H3 

тощо) містять ключові слова та відображають зміст сторінки, поліпшуючи 

позиції в пошукових системах. Метатег "title" повинен бути відповідною до 

змісту сторінки, оптимізованим та цікавим для користувачів. Метатег 

"description" має містити конкретний та викликаючий інтерес опис, підсилюючи 

привабливість сторінки. Використання ключових слів у цих елементах сприяє 

покращенню рейтингу та привабливості для мети привернення більше цільової 

аудиторії. Локалізація та персоналізація заголовків та метатегів може 

оптимізувати привернення місцевих клієнтів та надати більш ефективну 

апеляцію до конкретних сегментів аудиторії. 

Meta description має відповідати наступним правилам: 

1.Довжина заголовку не перевищує 60 символів. 

2. Довжина заголовку відповідає рекомендованому мінімуму 30 символів. 

3. Довжина опису не перевищує 160 символів. 

4. Довжина опису відповідає рекомендованому мінімуму 80 символів. 
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Ці обмеження дуже важливі для оптимізації заголовків та метатегів в 

контексті SEO. Всі параметри дотримуються для кращого впливу на позиції в 

пошукових системах та користувацький досвід. 

 
3.2 Оптимізація зображень 

У розділі "Оптимізація зображень" досліджується ефективна оптимізація 

графічного контенту на вебсайті. Будуть розглянуті стратегії стиснення, підбору 

правильного формату, оптимізації альтернативного тексту та інші аспекти, які 

впливають на швидкість завантаження та користувацький досвід. Метою цього 

розділу є застосування конкретних методів оптимізації графічних зображень на 

вебсайті, спрямованих на поліпшення продуктивності, швидкості завантаження 

сторінок та загального візуального враження для відвідувачів. Правильна 

оптимізація графічних елементів є ключовою для веб сайту з меблями, оскільки 

забезпечує швидке завантаження сторінок та покращує користувацький досвід, 

що сприяє залученню та утриманню відвідувачів. У цьому розділі будуть надані 

практичні кроки для досягнення оптимальності в роботі з графічним контентом. 

1. Стиснення зображень. 

Використання інструментів для мінімізації розміру файлу, зберігаючи 

якість зображення. 
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Рисунок 3.1 – Приклад стиснення зображення 

 
 

Вибір оптимального формату для зображень на вебсайті є ключовим 

завданням для забезпечення якості та продуктивності. Ось декілька основних 

форматів та як вони використовуються: 

JPEG (Joint Photographic Experts Group) - використовується для фотографій 

та зображень з плавними переходами кольорів. Добре стискається з втратами 

якості, забезпечуючи маленький розмір файлу. Не підтримує прозорість. 

Формат зображень JPEG використовується для більшості контенту на 

сайті, зокрема для відображення меблів. 

PNG (Portable Network Graphics) - використовується для зображень з 

прозорістю, логотипів та малюнків. Забезпечує високу якість та підтримує 

прозорість, але може бути більшим за JPEG. Не стискається так ефективно як 

JPEG. 
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Використовується для всіх інших видів зображень 

SVG (Scalable Vector Graphics) - використовується для малюнків та іконок, 

особливо якщо потрібно зберегти гарну якість при зміні розміру. Векторний 

формат, що дозволяє зберігати зображення без втрат якості та масштабувати їх. 

На сайті використовуєтсья для іконок та логотипів. 

формату залежав від конкретних потреб вебсайту та типу зображення. Щоб 

забезпечити оптимальну продуктивність та якість. 

2. Правильне масштабування та розміри: 

У параграфі "Правильне масштабування та розміри" розглядається 

важливість визначення оптимальних розмірів зображень для веб-сайту. 

Розглядаються стратегії вибору розмірів та їх вплив на продуктивність та 

користувацький досвід. Метою цього підрозділу є надання рекомендацій щодо 

правильного масштабування та вибору розмірів зображень на веб-сайті для 

забезпечення оптимальної продуктивності та естетичного вигляду. 

Основні аспекти, які розглядаються в цьому підрозділі, включають 

відповідність контенту, швидкість завантаження сторінок, мобільну адаптацію, 

ретинізацію, оптимізацію для SEO, кешування та компресію. 

Цей параграф дозволить надати рекомендації щодо оптимальних розмірів 

та масштабування зображень для досягнення балансу між продуктивністю та 

естетичним виглядом веб-сайту. Розмір зображень не перевищує 1500х1500, щоб 

відповідати основним аспектам. 

 

Рисунок 3.2 – Приклад розміру зображення 
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3.3 Оптимізація альтернативного тексту 

У цьому параграфі розглянемо важливість та методи оптимізації 

альтернативного тексту для зображень на веб-сайті. "Альтернативний текст" (alt 

text) - це текстовий опис, який відображається, коли зображення не може бути 

завантажено або відображено. Це має значуще значення для доступності веб- 

сайту та оптимізації його для пошукових систем. 

Альтернативний текст є важливим для кількох аспектів. По-перше, він 

служить для поліпшення доступності веб-сайту, дозволяючи користувачам з 

обмеженими можливостями отримувати інформацію про зображення, яке вони 

не можуть бачити. Це особливо важливо для людей з вадами зору. 

По-друге, альтернативний текст впливає на оптимізацію пошукових 

систем (SEO). Пошукові системи враховують альтернативний текст при 

індексації сторінок, що може позитивно вплинути на рейтинг та позиції в 

пошукових результатах. 

Щоб оптимізувати альтернативний текст, слід дотримуватися кількох 

ключових аспектів. Важливо, щоб текст був точним та описовим, відображаючи 

зміст зображення. ключові слова додаються, що відображають тематику веб- 

сторінки, але уникаються надмірнісь та повтореність. Кожен альтернативний 

текст повинен бути унікальним для кожного зображення та максимально 

коротким та лаконічним. Також важливо уникати включення очевидних слів, які 

асоціюються зі зображенням. 
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Рисунок 3.3 – Приклад альтернативного тексту 

 
 

Alt-text: Сірий прямий диван, з трьома подушками на яких зоюражена 

Ейфелева вежа. 

Отже, оптимізація альтернативного тексту є важливим елементом для 

забезпечення доступності та покращення SEO веб-сайту, а також для поліпшення 

загального користувацького досвіду. 

 
3.4 Структруа URL-адрес 

Важливою частиною процесу оптимізації on-page є структура URL-адрес, 

яка впливає на зручність навігації та розуміння контенту сайту як для пошукових 

систем, так і для користувачів. 

Для досягнення оптимальної структури URL-адреси були пристосовані до 

конкретних потреб та особливостей сайту, спрямованих на продаж меблів. 

Важливі сторінки, такі як головна, категорії товарів (наприклад, "дивани", 

"столи", "ліжка"), а також важливі підрозділи були відображені у URL-адресах в 

логічній послідовності. 

Наприклад, для категорії меблів "дивани" створено URL-адресу, що 

відображає саму категорію та можливі підрозділи в такій послідовності: 
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`www.example.com/mebli/divany`. Це дозволяє відразу розпізнати, що це 

категорія "дивани" на сайті. 

Кожна URL-адреса була оптимізована для максимальної точності та 

відображення ключових слів, пов'язаних з тією чи іншою сторінкою. При 

використанні підрозділів або підкатегорій ключові слова були враховані для ще 

точнішого визначення змісту. 

Важливою аспектом є також читабельність та зрозумілість URL-адресів 

для користувачів. Спрощені та зрозумілі URL-адреси полегшують користувачам 

орієнтуватися на сайті, що сприяє покращенню їхнього досвіду використання та 

збільшує ймовірність переходу на потрібну сторінку. 

 
3.5 Оптимізація контенту 

Одним із ключових аспектів оптимізації on-page є створення якісного та 

оригінального контенту, що насамперед відповідає потребам та очікуванням 

цільової аудиторії. Контент відіграє надзвичайно важливу роль у привертанні 

уваги відвідувачів та впливає на їх перебування на сайті, що має значення для 

покращення показників позиціонування в пошукових системах. 

Для досягнення цієї мети була проведена глибока аналітика цільової 

аудиторії та її потреб. Були виявлені ключові тематики та питання, які цікавлять 

майбутніх відвідувачів сайту, пов'язані з меблями та меблевими рішеннями. На 

основі цих даних були створені унікальні статті, огляди та описи продукції, які 

відображали практичні поради, тренди, інновації у сфері меблевого дизайну. 

Кожна сторінка сайту отримала свій унікальний контент, специфічний для 

своєї тематики. Це дозволило оптимізувати сторінки для важливих ключових 

слів та фраз, що є релевантними для конкретної сторінки. У процесі написання 

текстів було враховано оптимальну ключову густину, щоб контент був ефективно 

сприйнятий пошуковими системами, але при цьому залишався природним та 

зрозумілим для користувачів. 

Додатково, контент був оптимізований з точки зору структури, 

підкреслюючи ключові елементи за допомогою підзаголовків, маркерів, 

http://www.example.com/mebli/divany
http://www.example.com/mebli/divany
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нумерації та інших засобів візуалізації. Це полегшило сприйняття інформації та 

поліпшило користувацький досвід, що є також важливим аспектом оптимізації 

on-page. 

 
3.6 Lazy loading та responsive images 

У цьому параграфі розглянуті дві важливі стратегії оптимізації зображень 

для веб-сайтів, спрямовані на поліпшення швидкості завантаження та 

користувацького досвіду. 

"Lazy loading" - це техніка оптимізації завантаження зображень на веб- 

сторінці. За допомогою цієї техніки, зображення завантажуються тільки тоді, 

коли вони потрібні для відображення користувачам, а не під час завантаження 

сторінки. Це дозволяє прискорити завантаження сторінок, особливо на 

мобільних пристроях та веб-сайтах з великою кількістю медіа-контенту. Lazy 

loading використовує атрибут "loading" у тегу <img>, який позначається як "lazy". 

"Responsive images" - це метод, який дозволяє адаптувати зображення до 

різних розмірів екрану. Це особливо важливо в епоху різноманітних пристроїв 

та розмірів екрану. Щоб досягти адаптивності, використовуються CSS-стилі та 

HTML-атрибути, такі як "srcset" та "sizes". "Srcset" дозволяє вказувати кілька 

зображень з різними розмірами, а "sizes" визначає розмір відображення на різних 

екранах. Обидві ці стратегії допомагають забезпечити ефективне використання 

зображень  на  веб-сайті, зменшити  час завантаження та  покращити 

користувацький досвід, що є важливими аспектами сучасної оптимізації веб- 

ресурсів. 

Впровадження вебтехнік як lazy loading та responsive images для 

ефективного завантаження та відображення зображень. 

На головній сторінці сайту присутній слайдер картинок. Щоб зменшити 

очікування завантаження головної сторінки при першому перегляді необхідно 

відстрочити його завантаження. Інші картинки великого розміру також мають 

бути відстрочені, а саме зображення кухні в секції «Залишились запитання». 
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Рисунок 3.4 – Приклад асинхронного завантаження контенту 

 
 

3.7 Написання карти сайту 

Файл sitemap, або карта сайту, є важливим інструментом для оптимізації 

веб-сайту. Цей файл містить інформацію про всю структуру веб-ресурсу, у тому 

числі розташування сторінок, посилання та ресурсів. Головна мета sitemap - 

забезпечити пошуковим системам чітке уявлення про вміст та логіку веб-сайту. 

 

 
 

Рисунок 3.5 – Приклад написання Sitemap 
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Коли пошукові системи сканують веб-сайт, вони використовують 

інформацію з sitemap для кращої індексації його вмісту. Sitemap дозволяє вказати 

пошуковим системам, які сторінки є основними, як часто вони оновлюються, і 

яка їхня ієрархія. Це полегшує процес індексації та сприяє вищому рейтингу в 

результатах пошуку. 

Зокрема, sitemap полегшує індексацію нового контенту та оновлення на 

веб-сайті. Важливо вказати пріоритетність різних сторінок, щоб пошукові 

системи зрозуміли, які з них є найважливішими та повинні бути індексовані 

першими. Також, sitemap може містити іншу корисну інформацію, наприклад, 

дату останнього оновлення сторінок. 

При створенні файлу sitemap для веб-сайту слід керуватися декількома 

ключовими принципами, щоб забезпечити його оптимальну ефективність та 

сприяти більш ефективній індексації пошуковими системами. Перш за все, 

важливо включити всі значущі сторінки та розділи веб-сайту, охоплюючи 

головну сторінку, категорії продуктів, послуги, статичні сторінки та будь-які 

інші важливі розділи. 

Крім того, файли sitemap були логічно структуровані та узгоджені. 

Розглядаючи основні групи контенту, які включають категорії товарів, послуги 

або розділи блогу, організувані sitemap з урахуванням цих групувань. Це 

допоможе пошуковим системам краще зрозуміти структуру сайту та ефективно 

індексувати його. 

Додатково, були вказані параметри для кожного URL є ключовим 

аспектом. Це включає частоту оновлень сторінок, їхню важливість у межах сайту 

та дату останнього оновлення. Ці дані допомагають пошуковим системам 

оптимально керувати індексацією та ранжуванням сторінок у відповіді на 

пошукові запити. 

Щоб забезпечити актуальність та точність інформації, файли sitemap 

рекулярно оновлюються. Додаються нові URL, які були створені або оновлені на 

веб-сайті, а також видаляються застарілі або непотрібні посилання. 
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Загалом, включення всіх необхідних URL та адаптація sitemap до 

конкретних потреб веб-ресурсу сприяє ефективності індексації та позитивно 

вплине на його розміщення у пошукових результатах. 

А також з’являється зображення товару в пошуку. 
 

 

 
 

 
Рисунок 3.6 – Відображення сайту в пошуковій системі 

 

 

 
3.8.   Використання структурованих даних (Schema Markup) 

У параграфі, що присвячений використанню Schema Markup для 

оптимізації пошукової видимості та покращення взаємодії з користувачами у 

меблевому магазині, вже впроваджено ряд ключових ініціатив. Цей параграф 

виступає важливим кроком у контексті розгортання та оптимізації онлайн- 

присутності магазину, подаючи докладний огляд застосування Schema Markup 

для поліпшення видимості та структурованості інформації про продукти та 

компанію. Розглядаються ключові аспекти, такі як використання міток для 

продуктів та інформаційних блоків, які дозволяють магазину створити більш 

докладний опис своєї пропозиції. Такий підхід, спрямований на структуроване 

та детальне представлення інформації, має на меті покращити користувацький 

досвід та підвищити привабливість магазину для пошукових систем. 
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Мітки Schema Markup розкривають велику кількість деталей про продукт, 

починаючи від його назви та закінчуючи ключовими параметрами. Надання 

структурованої інформації дозволяє пошуковим системам ефективно 

індексувати та розуміти контент, покращуючи його можливість відображення в 

результатах пошуку. Для потенційних покупців інформація є ключовою. Цільова 

аудиторія знає, що шукає, і вимагає чіткої, структурованої інформації. Вказана 

мета може бути досягнута завдяки описовому тексту про товар, фотографіям та 

іншими деталями, які Schema Markup дозволяє ефективно вбудовувати в HTML- 

код сторінки продукту. 

Мітки Schema Markup для "Сучасного дивана для вітальні". 

Розглянемо у деталях використання міток Schema Markup для продукту 

"Сучасний диван для вітальні". Ця стратегія включає декілька ключових 

аспектів, які спрямовані на забезпечення детальної та структурованої інформації, 

яка корисна як для пошукових систем, так і для потенційних покупців. 

Мітка "@type": "Product" визначає, що це опис продукту. Назва "Сучасний 

диван для вітальні" надає короткий та вигідний огляд товару. Опис "Зручний та 

стильний диван для вітальні" доповнює інформацію, роблячи продукт більш 

привабливим для покупців. 

Мітка "@type": "Brand" вказує на те, що надана інформація стосується 

бренду. Застосування "Назва бренду" дозволяє чітко ідентифікувати виробника 

та сприяє підвищенню впізнаваності бренду серед споживачів. 

Мітка "@type": "AggregateRating" дозволяє включити оцінку продукту та 

кількість відгуків. "ratingValue": "4.5" та "reviewCount": "20" вказують на високу 

оцінку та наявність позитивних відгуків, що може вплинути на рішення 

покупців. 

Мітка "@type": "Offer" надає інформацію про ціну, валюту та доступність 

продукту. "priceCurrency": “UAH", "price": "500.00" та "availability": 

"https://schema.org/InStock" вказують на доступність товару та його цінову 

категорію. 
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Мітка "@type": "Organization" вказує на те, що надана інформація 

стосується організації чи компанії. "name": "Назва компанії" ідентифікує 

продавця, надаючи додаткову довіру та прозорість покупцям. 

Загальною метою цих міток є створення повної та докладної інформаційної 

картини про продукт, що полегшує роботу пошукових систем та стимулює довіру 

та зацікавленість потенційних покупців. Наприклад: 

"@type": "Product", 

"name": "Сучасний диван для вітальні", 

"image": "image-url.jpg", 

"description": "Зручний та стильний диван для вітальні.", 

"brand": { 

"@type": "Brand", 

"name": "Назва бренду" 

}, 

"aggregateRating": { 

"@type": "AggregateRating", 

"ratingValue": "4.5", 

"reviewCount": "20" 

}, 

"offers": { 

"@type": "Offer", 

"priceCurrency": "USD", 

"price": "500.00", 

"availability": "https://schema.org/InStock", 

"seller": { 

"@type": "Organization", 

"name": "Назва компанії" 

} 

} 
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Великою перевагою впровадження Schema Markup в контексті меблевого 

магазину є його застосування для структурування та підвищення видимості 

інформаційних блоків, які стосуються компанії. Застосування міток типу 

"Organization" дозволяє чітко визначити ключові аспекти бізнесу та надати їм 

стандартизовану форму, що має велике значення для пошукових систем та 

користувачів. 

Пропонуючи деталізовану інформацію про компанію, мітки "Organization" 

включають назву бізнесу, URL веб-сайту, логотип та контактні дані. Наприклад: 

 
"@type": "Organization", 

"name": "Назва компанії", 

"url": "https://www.example.com", 

"logo": "logo-url.png", 

"contactPoint": { 

"@type": "ContactPoint", 

"telephone": "+1-555-555-5555", 

"contactType": "customer service" 

} 

 
 

Це створює чітку та структуровану картину компанії для пошукових 

систем, дозволяючи їм легко ідентифікувати та індексувати ключові аспекти 

бізнесу. Логотип та контактна інформація додають елементи впізнаваності та 

зручності для користувачів, що робить компанію більш доступною та 

привабливою в онлайн-середовищі. Такий підхід також підсилює довіру, 

надаючи користувачам конкретну інформацію та враження про серйозність та 

надійність бренду. В цілому, використання Schema Markup для інформаційних 

блоків компанії є важливою стратегією для покращення користувацького досвіду 

та підвищення впізнаваності бренду в онлайн-середовищі. 

http://www.example.com/
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3.9 Результати та вплив на SEO 

В даному параграфі аналізується вплив впровадження Schema Markup на 

показники SEO та конкретні результати, які магазин меблів вже отримав. Це 

важливий етап, оскільки дозволяє оцінити ефективність здійснених змін та їх 

вплив на загальну видимість магазину в пошукових системах. 

Впровадження міток Schema Markup вдалося позитивно позначитися на 

позиціях меблевого магазину в результаті пошуку. За допомогою структурованої 

та докладної інформації, наданої мітками "Product" для товарів та "Organization" 

для інформаційних блоків компанії, магазин став більш привабливим для 

пошукових алгоритмів. 

Особливо важливим є покращення користувацького досвіду та зручності 

взаємодії з веб-сайтом. Структурована інформація, яку надають мітки, робить 

сторінки продуктів більш зрозумілими для пошукових систем та користувачів. 

Це призвело до збільшення кількості кліків на сторінки продуктів, підвищення 

тривалості сесій та зменшення відсотка відмов. 

Неабиякою вигодою виявилася збільшена відзначеність магазину в 

локальних пошукових результатів завдяки використанню міток "Organization". 

Користувачі отримують більше деталей про компанію, її місцезнаходження та 

контактну інформацію, що зробило магазин більш привабливим для місцевих 

покупців. 

Оглядаючи аналітичні дані, можна підкреслити, що впровадження Schema 

Markup стало ключовим чинником для покращення показників SEO, 

забезпечуючи магазину конкурентну перевагу в онлайн просторі та покращуючи 

загальний інтернет-профіль компанії. 

 
3.10 Переваги та недоліки методів оптимізації 

1. Оптимізація ключових слів. 

Переваги: 
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- використання ключових слів дозволяє пошуковим системам 

ефективніше ідентифікувати тематику вашого контенту, що призводить до 

підвищення його видимості в пошукових результатах. 

- залучення цільової аудиторії: використання правильних ключових слів 

допомагає привертати увагу та залучати цільову аудиторію, яка шукає конкретну 

інформацію чи продукти. 

- покращення позицій в пошукових результатах: 

- оптимізація для пошукових алгоритмів: врахування ключових слів у 

заголовках, мета-тегах та тексті контенту сприяє покращенню рейтингу сторінки 

в пошукових системах. 

- конкурентна перевага: ефективна оптимізація ключових слів може 

допомогти займати високі позиції в результатах пошуку порівняно з 

конкурентами, особливо в контексті специфічних ключових фраз. 

Недоліки: 

- Ключові слова та якість контенту: занадто часте використання ключових 

слів може вести до надмірної оптимізації, що негативно впливає на якість 

контенту та його природний потік. 

- пошкодження відносин з читачами: занадто висока концентрація 

ключових слів може виглядати штучно та спричиняти негативний вплив на 

користувацький досвід. 

- взаємодія з вмістом: зосередженість лише на ключових словах може 

призвести до втрати якості контенту та важливих елементів для читачів. 

- сприйняття в пошукових системах: пошукові алгоритми можуть стати 

більш уважними до надмірної оптимізації та застосовувати санкції до сайтів, які 

штучно надмірно використовують ключові слова. 

Врахування цих переваг та недоліків може допомогти розробити 

збалансовану стратегію оптимізації ключових слів для досягнення ефективних 

результатів у пошукових системах. 

2. Оптимізація Структури URL та Заголовків. 

Переваги: 
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- покращення зрозумілості; 

- навігаційна логіка: чітка структура URL сприяє створенню логічної 

навігації, полегшуючи розуміння шляху до конкретної сторінки; 

- відображення ієрархії: добре оптимізована структура URL відображає 

ієрархію контенту, що полегшує розуміння користувачам та пошуковим 

системам; 

- підвищення CTR; 

- клікабельні заголовки: якісно оптимізовані заголовки приваблюють увагу 

користувачів, підвищуючи ймовірність кліка на ваш результат у пошукових 

результатах; 

- збільшення інтересу: заголовки, які відповідають конкретному запиту, 

збільшують інтерес користувачів до вашого контенту. 

Недоліки: 

- заплутані URL: неспрощені та неякісні URL можуть призводити до 

заплутаності та збитків у розумінні ієрархії сторінок; 

- неправильні заголовки: неправильно підібрані або загальні заголовки 

можуть втратити унікальність та не відображати суть конкретного вмісту; 

- обмеженість ключових слів; 

- специфіка заголовків: використання ключових слів у заголовках може 

бути обмеженим до обсягу заголовка, що може ускладнити повну оптимізацію 

для всіх ключових слів; 

- неоднозначність: заголовки можуть бути неоднозначними, якщо 

використовуються невірно чи якщо вони не відображають основну тему 

сторінки. 

Важливо забезпечити баланс між оптимізацією для пошукових систем та 

зручністю для користувачів, щоб створити чітку та ефективну структуру URL та 

заголовків. Оптимізована структура сприятиме не лише покращенню позицій у 

пошукових результатах, а й забезпечить зручний користувацький досвід. 

3. Оптимізація мета-тегів та описів. 

Переваги: 
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- якісні мета-теги та мета-описи можуть привертати увагу користувачів, 

роблячи ваш результат більш клікабельним у пошукових результатах. 

- виграш у клікабельності може привести до підвищення CTR, що важливо 

для пошукового трафіку. 

- якісно написані мета-теги та мета-описи можуть доповнювати заголовок, 

надаючи додаткову інформацію про зміст сторінки. 

- інформативний мета-опис сприяє розпізнаваності тематики контенту ще 

до переходу користувача на сторінку. 

Недоліки: 

- загальні або шаблонні мета-теги та мета-описи можуть призвести до 

втрати унікальності та нецільової аудиторії. 

- повторення в пошукових результатах: Використання подібних мета- 

описів може призвести до змішування результатів у пошукових системах. 

- пошукові алгоритми можуть змінюватися, і їх вплив на використання 

мета-тегів та мета-описів може коливатися в часі. 

- деякі пошукові системи можуть ігнорувати мета-теги та мета-описи, 

спираючись на власні методи визначення змісту сторінок. 

- застосування ключових слів в мета-тегах може вивести користувача на 

сторінку, але враховуйте, що конверсія також залежить від того, наскільки точно 

сторінка відповідає очікуванням користувача. 

- погано вибрані мета-теги та мета-описи можуть призвести до ситуації, 

коли користувач очікує одне, а отримує інше, що може вплинути на конверсію. 

4. Оптимізація Зображень та Мультимедіа. 

Переваги: 

- оптимізація зображень включає у себе зменшення розміру файлів без 

втрати суттєвої якості, що сприяє швидшому завантаженню сторінок. 

- зменшення розміру зображень також покращує можливості кешування, 

що поліпшує швидкість завантаження для повторних відвідувань. 

- якісні та оптимізовані зображення покращують зовнішній вигляд сайту та 

створюють позитивне враження для користувачів. 
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- швидке завантаження сторінок завдяки оптимізованим мультимедіа може 

допомогти зменшити відсоток відмов. 

Недоліки: 

- занадто сильна компресія або зменшення може призвести до втрати якості 

зображень, особливо важливих для візуального сприйняття. 

- застосування агресивної компресії може призвести до появи артефактів 

та неякісного зображення. 

- хоча оптимізація зображень може покращити швидкість завантаження, 

вплив на SEO може бути обмеженим у порівнянні з іншими факторами. 

- пошукові системи також враховують інші аспекти, такі як контент, 

структура та внутрішні посилання. 

- зображення, які не оптимізовані для різних пристроїв, можуть викликати 

проблеми з адаптацією, особливо на мобільних пристроях. 

- велика кількість зображень для багатомовних сайтів може створювати 

проблеми з навантаженням та швидкістю завантаження сторінок. 

5. Використання Schema Markup. 

Переваги: 

- Schema Markup дозволяє структурувати дані на веб-сторінках, що 

допомагає пошуковим системам краще розуміти зміст сторінок. 

- застосування Schema Markup дозволяє вказати конкретні елементи 

сторінки, такі як організація, товар, рецензія тощо, що покращує їхню 

інтерпретацію. 

- Використання Schema Markup може призвести до відображення 

розширених фрагментів у результатах пошуку, зробивши ваш результат більш 

видимим та клікабельним. 

- розширені фрагменти за допомогою Schema Markup можуть включати 

додаткову інформацію, таку як рейтинг, ціна, наявність у наявності тощо, що 

залучає більше уваги користувачів. 

- schema Markup робить ваш контент більш доступним та оптимізованим 

для роботи пошукових агентів. 
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- використання Schema Markup може збільшити шанси вашого з'явлення в 

особливих результативних блоках, таких як "виділені фрагменти". 

Недоліки: 

- для впровадження Schema Markup може знадобитися певне технічне 

розуміння веб-розробки, що може бути складним для деяких користувачів. 

- неправильна імплементація може призвести до помилок, які можуть 

вплинути на відображення ваших результатів у пошукових системах. 

- різні пошукові системи можуть розуміти Schema Markup по-різному, що 

може впливати на однорідність його відображення. 

- хоча використання Schema Markup може покращити відображення в 

пошукових результатах, це не гарантує включення вашого сайту у розширені 

фрагменти. 

- деякі види контенту можуть бути менше підтримуваними або не мати 

відповідних типів даних в Schema Markup. 

Ретельна реалізація Schema Markup може виявитися значущим фактором у 

покращенні видимості вашого контенту у пошукових системах. Важливо 

зважувати переваги та недоліки перед впровадженням цього методу оптимізації. 

6. Використання альтернативного тексту 

Плюси використання альтернативного тексту: 

- доступність для користувачів з обмеженими можливостями: 

Альтернативний текст (alt текст) дозволяє людям з вадами зору або іншими 

обмеженими можливостями отримувати інформацію про зображення за 

допомогою читачів екрану. 

- використання збагаченого ключовими словами альтернативного тексту 

може позитивно вплинути на пошукову оптимізацію, оскільки пошукові системи 

враховують цю інформацію при індексації сторінки. 

- Коректно вказаний альтернативний текст допомагає правильно 

відображати зображення при використанні у соціальних мережах, підвищуючи 

естетику та залучення уваги. 
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- для користувачів, які мають вимкнене відображення зображень або вони 

не завантажуються, альтернативний текст може служити текстовим описом 

зображення, забезпечуючи повний зміст сторінки. 

Мінуси використання альтернативного тексту: 

- якщо альтернативний текст використовується неправильно (наприклад, 

через надмірне використання ключових слів або загальних описів), це може 

призвести до штучного підвищення рейтингу сторінки, що може бути оцінене як 

неправомірна оптимізація пошукових систем. 

- у деяких випадках важко передати всю сутність зображення в короткому 

альтернативному тексті, що може викликати неповне розуміння контенту для 

користувачів, які не бачать зображення. 

- альтернативний текст може бути зловживаний для передачі неправдивої 

або неприязної інформації, що може впливати на сприйняття сторінки 

користувачами. 

- деякі зображення можуть бути використані як елементи дизайну, які не 

несуть конкретного інформаційного навантаження. Додавання альтернативного 

тексту до таких зображень може бути необов'язковим і витратним з точки зору 

часу. 

7. Sitemap 

Плюси використання Sitemap: 

- sitemap служить як карта сайту, що спрощує завдання пошуковим 

системам індексації всіх сторінок сайту. Це особливо корисно для великих або 

складних веб-ресурсів. 

- за допомогою додаткових міток, таких як <lastmod> (дата останньої 

модифікації) у Sitemap, можна сповістити пошукові системи про оновлення на 

сайті, що сприяє швидшому виявленню та індексації змін. 

- sitemap дозволяє вказати пріоритетність сторінок (<priority>) та частоту 

їх оновлення (<changefreq>), що може впливати на те, як пошукові системи 

розуміють і індексують контент. 
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- sitemap може бути представлений у різних форматах, таких як XML або 

HTML, що робить його універсальним і сумісним із різними типами веб-сайтів. 

Мінуси використання Sitemap: 

- cтворення та підтримка актуального Sitemap може вимагати додаткових 

зусиль, особливо при частих оновленнях контенту або структури сайту. 

- якщо Sitemap не відображає поточний стан сайту або включає помилкові 

дані, це може призвести до погіршення індексації та негативно вплинути на 

рейтинг сайту. 

- хоча можна вказати пріоритетність сторінок у Sitemap, пошукові системи 

можуть вирішувати інакше, і це не завжди гарантує високий рейтинг в 

результатах пошуку. 

- деякі прості сайти можуть не виграшати від використання Sitemap, 

особливо якщо вони не часто змінюють контент чи мають просту структуру. 

 
Висновки до розділу 

У розділі, присвяченому застосуванню методів SEO-оптимізації для 

магазину меблів, було ретельно розглянуто та впроваджено різноманітні 

стратегії з метою підвищення видимості та привабливості веб-ресурсу для 

пошукових систем та користувачів. 

Оптимізація заголовків та метатегів виявилася ефективним методом для 

привертання уваги та підвищення позицій в пошукових відповідях. Зменшення 

розміру зображень та їх правильний формат сприяють швидшому завантаженню 

сторінок. Використання адекватного альтернативного тексту підвищує 

доступність та позитивно впливає на SEO. Чітка структура URL-адрес допомагає 

в навігації та розумінні контенту пошуковими системами. 

Оптимізація контенту через створення унікального та цікавого матеріалу 

забезпечує позитивний відгук відвідувачів та підвищує позиції в результатах 

пошуку. Використання технік lazy-loading та адаптивних зображень поліпшує 

відгук сайту на різних пристроях. Написання Sitemap сприяє ефективній 
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індексації сторінок, а використання структурованих даних (Schema markup) 

поліпшує їхнє розуміння пошуковими системами. 

Аналіз переваг та недоліків застосування цих методів дозволяє 

збалансувати їх використання та максимізувати позитивний вплив на SEO. 

Загалом, ці стратегії стають ключовим елементом для покращення рейтингу та 

конкурентоспроможності магазину меблів в онлайн середовищі. Важливо 

пам'ятати, що SEO - це постійний процес, тому стратегії повинні бути постійно 

адаптовані до змін в алгоритмах пошукових систем та змінних потреб 

користувачів. 
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РОЗДІЛ 4 

РЕЗУЛЬТАТИ ДОСЛІДЖЕННЯ 

 
 

Внаслідок успішної оптимізації on-page веб-сайту, присвяченого продажу 

меблів, спостерігалися значні позитивні зрушення у показниках трафіку та 

користувацької активності. Перш за все, відмічалось помітне зростання кількості 

унікальних користувачів, що свідчить про збільшення привабливості та 

привабливості веб-сайту для цільової аудиторії. Це в свою чергу призвело до 

збільшення загальної кількості сеансів та кількості кліків, що ілюструє 

збільшений інтерес відвідувачів до контенту та асортименту меблевого 

магазину. 

Додатково, слід підкреслити зростання тривалості сеансу, що є важливим 

показником успішності оптимізації. Відвідувачі проводять більше часу на веб- 

сайті, досліджуючи пропозиції, знайомлячись з продукцією та здійснюючи 

покупки. Це свідчить про поліпшений користувацький досвід та вказує на 

важливість оптимізації контенту та структури сайту для забезпечення зручності 

та задоволення потреб аудиторії. 

Велика кількість користувачів та їхній активний взаємодіяння з сайтом 

свідчать про ефективність заходів, спрямованих на підвищення видимості та 

привабливості веб-сайту. Позитивні результати також підтримують стратегію 

підвищення конверсійності та підкреслюють важливість продовження 

оптимізаційних заходів для подальшого зростання успішності сайту та 

досягнення більш високих показників в майбутньому. 
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Рисунок 4.1 – Приріст показників після Seo-оптимізації 

 
 

4.1 Пошукова оптимізація 

Після завершення комплексної оптимізації веб-сайту з метою значущого 

підвищення швидкості завантаження та досягнення високого рейтингу в Google 

Page Speed Insights, отримані результати були вражаючі та дуже значущі. 

Покращення швидкості завантаження стало однією з ключових відзначених змін 

після оптимізаційного процесу. 

Були проведені численні аналізи та дослідження для виявлення основних 

чинників, що впливають на швидкість роботи сайту. Однією з найефективніших 

оптимізацій було оптимізоване використання та стиснення зображень на веб- 

сторінках, що сприяло різкому зменшенню часу завантаження. Також були 

усунуті зайві або застарілі ресурси, анімації та скрипти, що не несли ключового 

значення для користувачів. 

Однією зі стратегій була оптимізація коду, включаючи мінімізацію та 

компресію файлів. Це сприяло зменшенню обсягу завантажуваних даних та, як 

результат, прискоренню завантаження сторінок. Крім того, було успішно 
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впроваджено кешування, що зменшило час завантаження сторінок для постійних 

відвідувачів. 

 

 

 

 

 

 
Рисунок 4.2 – Результати пошукової оптимізації після Seo-оптимізації 

 
 

Ці кроки сприяли підвищенню загального рейтингу в Google Page Speed 

Insights до значення 93 балів, що є важливим досягненням. Це вплинуло на 

положення веб-сайту в пошукових системах та покращило загальний досвід 

користувачів. Покращена швидкість завантаження сприяє збільшенню індексації 

сторінок, покращує позиції сайту в пошукових результатів та сприяє збільшенню 

конверсій та задоволення відвідувачів. В результаті цих оптимізацій веб-сайт 

став більш конкурентоспроможним та здатним залучати та утримувати більшу 

аудиторію. 



59 
 

4.2 Рекомендації 
 

 

 

 

 

 
 

 
 

Рисунок 4.3 – Приклад оптимізації рекомендацій Практичною 

віддачею оптимізації веб-сайту було досягнення високого 

показника 91 у Google PageSpeed, що свідчить про успішність та ефективність 

вжитих заходів. Це досягнення вказує на значний прогрес у важливому аспекті, 

а саме в швидкості завантаження та продуктивності веб-сайту. Збільшення цього 

показника означає поліпшення користувацького досвіду, зменшення часу 

очікування та більш швидку навігацію по сторінках. Враховуючи це, 

рекомендації та покращення, впроваджені після оптимізації, виявилися дуже 

ефективними у вдосконаленні роботи сайту, забезпечивши йому високий 

рейтинг ефективності від Google PageSpeed та задоволення користувачів. Це 

надихає на подальшу роботу над вдосконаленням сайту та впевненість у тому, 

що правильно обрана стратегія оптимізації має значущий позитивний вплив на 

успішність та результативність веб-проекту. 
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ВИСНОВКИ 

 
 

У ході роботи було ретельно проведено аналіз предметної області, 

визначено ключові інструменти для аналізу конкурентного середовища та 

розглянуті критерії, що впливають на ефективність. За допомогою бібліотеки 

`requests_html`, було розроблено та впроваджено програму для пошуку ключових 

слів, що враховує популярність товарів в пошуковій системі серед міст України 

та забезпечує збір ключових запитів. У розділі, присвяченому SEO-оптимізації, 

ретельно розглядався широкий асортимент стратегій та методів для максимально 

ефективного вдосконалення веб-сайту. Зокрема, важливими елементами 

виявились оптимізація заголовків та метатегів, що визначають інформаційну 

структуру сторінки та забезпечують її зручне відображення у пошукових 

системах. Окрім того, спеціальна увага приділялася оптимізації зображень, 

альтернативного тексту та структури URL-адрес, щоб забезпечити оптимальну 

індексацію вмісту пошуковими роботами. Використання передових технік, таких 

як lazy-loading та responsive images, виявилося ключовим для підвищення якості 

та швидкості завантаження сторінок, що, в свою чергу, може значно покращити 

користувацький досвід та забезпечити високу реактивність веб-сайту. Цей 

комплексний підхід до оптимізації також включав розгляд контенту, зокрема 

вибір ключових слів та їхню оптимізацію для підвищення релевантності сайту у 

відповідь на запити користувачів. Використання Sitemap є картою сайту, яка 

дозволяє пошуковим системам ефективно індексувати всі сторінки магазину, 

забезпечуючи повноту та актуальність інформації. Це не тільки сприяє 

покращенню ранжування сайту в пошукових видачах, але й забезпечує 

користувачам більш зручний та ефективний пошук товарів чи послуг. 

Використання структурованих даних за допомогою Schema markup є важливим 

елементом для забезпечення зрозумілості контенту пошуковим системам. Це 

надає додаткову інформацію про конкретні елементи на сторінках магазину, такі 

як назви продуктів, ціни, наявність на складі та інші важливі характеристики. Ця 

структурована інформація допомагає пошуковим системам краще розуміти 
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контент сторінок, що, в свою чергу, може призвести до поліпшення 

відображення в результатах пошуку та підвищення конверсій. 

ефективне використання Sitemap та Schema markup в SEO оптимізації 

магазину продажу меблів є ключовими стратегічними кроками для покращення 

видимості сайту в пошукових системах та забезпечення зручності користувачів 

при пошуку та покупці продукції. 

Всі ці елементи тісно взаємодіють для досягнення максимальної 

ефективності в контексті SEO-стратегій. 

Аналіз переваг та недоліків застосування вищезазначених методів дав 

можливість визначити оптимальний підхід до SEO-оптимізації залежно від 

конкретних завдань та особливостей досліджуваного контексту. 

У розділі практичних висновків, на основі проведеного аналізу та 

застосування SEO-стратегій, були сформульовані конкретні рекомендації для 

подальшого вдосконалення та оптимізації сайту. Здійснений аналіз ефективності 

підтверджує, що застосовані стратегії сприяли покращенню видимості товарів у 

пошукових системах та взаємодії з потенційними клієнтами. 

В широкому контексті дослідження можна визначити як ключовий етап 

вдосконалення та розвитку стратегій on-page оптимізації для магазинів, 

спеціалізованих у продажу меблів. Отримані результати становлять значущий 

внесок у розуміння та впровадження найефективніших методів підвищення 

видимості продуктів у виртуальному просторі та покращення їхнього рейтингу в 

пошукових системах. 

Важливість високої видимості в Інтернеті для магазинів меблів не може 

бути недооцінена, оскільки вона безпосередньо впливає на рекламу продукції, 

привертає нових клієнтів та сприяє загальному росту бізнесу. З метою 

досягнення цих цілей, впровадження розроблених стратегій seo оптимізації стає 

стратегічним кроком у напрямку створення конкурентоспроможного та 

успішного магазину. Успішна реалізація поставлених завдань свідчить про 

ефективність обраного підходу до оптимізації веб-сайту. Отримані результати 

слід розглядати як підставу для впровадження подальших інновацій та 
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вдосконалень, з огляду на алгоритми пошукових систем та вимоги користувачів. 

Враховуючи розвиток технологій та веб-трендів, результати дослідження стають 

невід'ємною складовою стратегії маркетингу та реклами для магазинів. Це 

відкриває двері для більш глибоких аналізів, подальших досліджень та пошуку 

нових можливостей для вдосконалення існуючих практик в галузі SEO 

оптимізації. 
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Додаток 2 до наказу 
від «31» березня 2023 року 

№119/05 
 

ДЕКЛАРАЦІЯ 

про дотримання академічної доброчесності 

Я,    
 
 

Повністю вказується ПІБ та статус (посада для працівників, освітня (освітньо-наукова) програма – для здобувачів вищої освіти) 
 

що нижче підписалась/підписався, розуміючи та підтримуючи 

загальновизнані засади справедливості, доброчесності та законності, 

ЗОБОВ’ЯЗУЮСЬ: 

дотримуватися принципів та правил академічної доброчесності, що 

визначені законодавством України, локальними нормативними актами 

Донецького національного університету імені Василя Стуса, положеннями, 

правилами, умовами, визначеними іншими суб’єктами, та не допускати їх 

порушення. 

ПІДТВЕРДЖУЮ: 

що мені відомі положення статті 42 Закону України «Про освіту»; 

що у даній роботі не представляла/представляв чиїсь роботи повністю або 

частково як свої власні. Там, де я скористалася/скористався працею інших, я 

зробила/зробив відповідні посилання на джерела інформації; 

що дана робота не передавалась іншим особам і подається вперше, не 

порушує авторських та суміжних прав закріплених статтями 21-25 Закону 

України «Про авторське право та суміжні права», а дані та інформація не 

отримувались в недозволений спосіб. 

УСВІДОМЛЮЮ: 

що ця робота може бути перевірена університетом на плагіат або інші 

порушення академічної доброчесності, в тому числі з використанням 

спеціалізованих сервісів; 

що у разі порушення академічної доброчесності, до мене можуть бути 

застосовані процедури, передбачені законодавством України та Кодексом 

академічної доброчесності та корпоративної етики Донецького національного 

університету імені Василя Стуса, іншими локальними нормативними актами 

університету, та я можу бути притягнута/притягнутий до академічної 

відповідальності. 
 
 

(дата) (підпис) 
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